Úvod do ekonomie
Ekonomie je společenská věda o ekonomice, hospodářském životě člověka = hospodářsky výhodná správa domu, vznikla v 18.století skládá se ze slov: oikos- dům, nomos- pravidlo, spjata se jménem Adama Smithe (1776 „Bohatství národu“)
Druhy ekonomie: 

· makroekonomie: zkoumá chování národního hospodářství jako celku, zkoumá

ekonomické globální veličiny, ovlivňuje tvorbu cen a jejich pohyb, HDP, inflace, nezaměstnanost,

státní dluh

· mikroekonomie: zkoumá chování jednotlivých ekonomických subjektů

Další dělení ekonomie:

a) pozitivní ekonomie – popisuje ekonomická fakta

b) normativní ekonomie – nabízí řešení, doporučení jaká by ekonomika měla být

Důležité otázky v ekonomice: 
· co vyrábět- těžký/lehký průmysl

· jak- technologie, dovoz surovin, pracovníků?

· pro koho- kdo rozhodne o rozdělení výrobků

- dle odpovědí na tyto otázky dělíme ekonomiku na 3 typy:

a) zvyková- dána tradicí, udržuje se na základě zvyku, předává se z generace na generaci, vyskytuje

se nyní jen u primitivních civilizací- u kmenů Afriky, J. Ameriky, je založena na společném

vlastnictví všeho

b) příkazová, centrálně plánovaná: direktivní - převažuje v ní státní vlastnictví, vyskytovala se

převážně v zemích bývalého Socialistického bloku, východní Evropě, na Kubě, stát omezoval

podnikání, řídil jej z 1 centra, tento systém nefungoval, byl neúčinný- každý měl předem dáno, kolik

má čeho udělat- centrální plánovací komise, programy tzv.pětiletky, byla nulová nezaměstnanost, ale

lidé byli bez motivace - komunismus

c) tržní: převládá soukromé vlastnictví, je řízena tržním mechanismem, ekonomické problémy si

vyřeší trh sám

d) smíšená: současná ekonomika, jedná se o tržní typ obohacený o státní zásahy v zájmu společnosti,

Hlavní silou, která nutí člověka vyrábět, je uspokojování potřeb:

Potřeby (stav nedostatku nebo nadbytku) 

- hmotné (oblečení) – nehmotné (přátelství, láska)

· jednotlivce (jídla) – kolektivní (právní ochrana, zdrav.péče)

· zbytné (kouření) – nezbytné (fyziologické potřeby)

Potřeby uspokojují buď statky nebo služby.

Statky: 

· hmotné – nehmotné

· volné (volně dostupné v přírodě, bez další úpravy)  -  ekonomické (výsledkem výroby)

· spotřební (slouží k bezprostřední spotřebě) – kapitálové (výrobní hala, soustruh, materiál, suroviny)
Služby: lidská činnost, která uspokojuje lidské potřeby

· věcné (vztahují se k obnově hmotných statků – oprava aut)

· osobní (k člověku – léčení, výuka ve škole, obchod)

Zákon vzácnosti – statky jsou vzácné, protože neexistuje dostatek zdrojů (půda, práce, kapitál) pro výrobu všech statků, které lidé chtějí spotřebovávat.

Výroba:

Přírodní zdroje (suroviny)

Práce 
Kapitál




výrobní proces  


výstupy (statky, služby)

Fungování trhu 

Trh: místo, kde se střetává nabídka s poptávkou, a kde dochází ke směně zboží, abstraktní

- trhy mohou být děleny dle území na: a) místní, b) národní, c) světové

- dle funkce: a) trh výrobků a služeb, b) trh práce, c) trh finanční

- dle množství a druhu zboží: a) trh dílčí (určitý druh zboží), b) trh agregátní (veškeré zboží)

Subjekty trhu: 
· domácnosti - jedinci, rodiny, kteří své příjmy utrácí za nákup statků, cíl:maximalizace

užitku- koupit hodně zboží za málo peněz

· firmy a podniky: subjekty, které organizují podnikání- cílem je maximalizace zisku,

poskytují prostřednictvím obchodu zboží nebo služby, snaží se prodat hodně za hodně

· stát: státní orgány, jejich funkcí je kontrola, regulace trhu- formou daní, cel, zákonů


Poptávka(demand)

křivka má klesající charakter, pohled ze strany kupujícího, 
je to souhrn všech zamýšlených nákupů, které kupující chtějí uskutečnit za určité ceny, množství zboží, které jsou kupující ochotni za určitou cenu koupit

zákon klesající poptávky: roste- li cena zboží, poptávka klesá a naopak

např.:↑mzdy↑poptávka
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Posuny křivky:

1. změny cen jiného zboží (komplement – substitut)

2. změna úrovně důchodů

3. změna v preferencích – zájem, móda, zvyky
Nabídka (supply), křivka rostoucí, pohled ze strany prodávajícího, souhrn všech zamýšlených prodejů, které chtějí prodávající uskutečnit za určité ceny, množství zboží, které jsou prodávající ochotni dodat na trh za určitou cenu

zákon stoupající nabídky: roste-li cena zboží, roste i nabídka - za vyšší cenu se vyplatí sehnat více zboží

např.: nedostatek zboží- ↑nabídky

přebytek zboží- krachy, ↓nabídky

[image: image2.png]cena

nabicka

‘mnozstvi




Posun křivky:

1. náklady

2. ceny alternativních výrobků (pšenice, žito)

3. změna výrobních podmínek (počasí)

Střety: střetáváním nabídky, poptávky se vytváří cena

rovnovážná cena- equality E, ideální případ, kdy nastává rovnováha na trhu, vyskytuje se málokdy,

tržní síly mají snahu se tomuto stavu přibližovat

Podmínky fungování tržního mechanismu

1) soukromé vlastnictví majetku

2) cenový systém (cena je informace o nákladech)
3) konkurence – dokonalá konkurence je struktura trhu, kdy na trhu působí mnoho malých firem. Při dokonalé konkurenci nemůže jednotlivá firma ovlivnit cenu. 
MONOPOL: úplný monopol – taková tržní struktura, kdy jediná firma dodává na trh celou produkci odvětví, její produkt je jedinečný, jiné firmy ho nevyrábějí.

OLIGOPOL: jako struktura trhu je charakterizován malým (oligos = malý) počtem firem, z nichž alespoň některé mají významný podíl na trhu (mohou ovlivňovat cenu).

Stát se snaží ve svých opatřeních podporovat konkurenci. Jedním z prostředků je protimonopolní opatření.

- trh není ideální řešení všeho, avšak nikdo jiný na nic lepšího zatím nepřišel

- hovoří se o tržním selhání:

- znehodnocování životního prostředí

- nelze ho zavést do všech oblastí (lékařství, školství)
Dějiny ekonomických učení

Počátky ekonomie a ekonomiky se datují už do antiky, a to hlavně do dob Xenofónových, který dílem Oikonomikos (z řec. Oikos = dům) načrtl systém správného hospodaření. Dalšími teoretiky byli např. Platón, jehož dílo Zákony zmiňuje ideální hospodaření, regulace, atd. nebo Aristoteles, který považoval ekonomiku jako uspokojení základních lidských potřeb (např. oblečení, jídlo,?) 

V 16. století se objevuje teorie MERKANTELISMU, kladoucí důraz na obchod – obchod jako hlavní zdroj bohatství (hlavními byli koloniální velmoci jako Nizozemí, Španělsko a italské přístavy Janov a Benátky). Rozvíjela se mořeplavba, těžba drahých surovin a zahraniční obchod s koloniemi (z kolonií se dovážely vzácné kovy a jiné suroviny ? ve své podstatě velmoci kolonie jen vykořisťovali). Na tomto základě vznikla myšlenka dovážet levně surovin, ve vlasti je zpracovávat a přetvářet na výrobky, které se pak dají zpátky draze vyvézt. 

KLASICKÁ POLITICKÁ EKONOMIE

Koncepčním základem těchto ekonomů je představa, že hospodářství má své vlastní, vnitřní „přirozené“ zákony, které jsou nezávislé na lidské vůli. 

V 18. století se ve Francii a  Anglii začíná prosazovat teorie hospodářského LIBERALISMU, s níž přišel Angličan Adam Smith (1723-1790), hlásající volný obchod (free trade), který se bude sám rozvíjet bez našeho zásahu, a tzv. neviditelnou ruku trhu na principu evoluční teorie, kdy přežívá pouze schopnější a že tržní ekonomika (na základě poptávky a nabídky) ponechána sama sobě řeší optimálním způsobem co, jak a pro koho vyrábět. 

Další představitelé v Anglii: David Ricardo (1772-1823) – teorie přebytku (práce přesahuje reálnou osobní spotřebu, přebytek pak ve formě zisku, úroku a pozemkové renty) a J.S.Mill (1806-1873). 

V 19. století se objevují 2 skupiny teorií:
1. UTOPICKÝ SOCIALISMUS, který vycházel ze zásad osvícenství. Usiloval o vytvoření společnosti bez vykořisťovatelů a vykořisťovaných. Hlavními představiteli byli Robert Owen (1771-1858), Henry de Saint Simon (1760-1824), Charles Fourier (1772-1837). Spoléhali na „osvícení mocných“ a experimentováním na malých skupinách lidí.

2. MARXISMUS navázali na jejich myšlenky, např. německý teoretik KAREL MARX podrobil ostré kritice do té doby fungující kapitalistický způsob výroby (kapitalista vlastní pracovní sílu, půdu a kapitál). Největší hodnotu podle Marxe má práce (pracovní síla) na výrobě. Kritizoval nespravedlivé udržování nadhodnoty (kapitalisté si ho přivlastňují „bezplatně“) za účelem většího zisku pro kapitalistu. Požadoval zrušení soukromého a zavedení skupinového vlastnictví. Základní teze jeho teorie (marxismu) jsou sepsány v dílech Kapitál a Teorie nadhodnoty. 

NEOKLASICKÁ EKONOMIE

Zaměřila se na zkoumání principů chování mikroekonomických agentů (domácností a firem).

Ve 30. letech 20. století přišel John Maynard Keynes (1883-1946) s novou teorií známou jako KEYNESIÁNSTVÍ, státní zásahy do ekonomiky jsou nutné, tržní ekonomika je nestabilní a cyklická, zdůrazňuje roli fiskální politiky, zastoupena levicí, snaží se o zmírnění výkyvů (daně apod.), ve 30.-70.letech 20. století jako reakce na hospodářskou krizi.

Vyložil příčiny nestability tržní kapitalistické ekonomiky vyvolané nedostatečnou agregátní poptávkou a doporučil státní zásahy do tržní ekonomiky využívající rozpočtovou, peněžní a úvěrovou politiku k dosažení plné zaměstnanosti.

Důležitou úlohu v historii ekonomie představuje teorie MONETARISMU od Miltona Friedmana (1912-2007), klade důraz na automatické tržní mechanismy, důraz klade na úlohu peněz a účinnost peněžní politiky v tržním hospodářství.

V současné ekonomii se stále rozvíjí keynesovské a neoklasické teorie, ale zároveň roste význam INSTITUCINÁLNÍ EKONOMIE, která zdůrazňuje význam institucí na výkonnost tržní ekonomiky (Veblen, Commons, Galbraith).


V 50. letech 20. století se lidé snaží vytvořit nový model, který by odpovídal národohospodářskému optimu. Cílem bylo vybudovat společnost sociálně tržní, která zajistí blahobyt pro všechny -  Walt Rostow. 

Peníze

Jakákoli věc, která je obecně přijímána výměnou za zboží ( splňuje následující podmínky: stabilita, přesnost, trvanlivost, uniformita, dělitelnost, rozeznatelnost).

Odlišuje se od ostatních statků tím, že není volně reprodukovatelným statkem a není možné ho nahradit volně jiným. 

Vynález peněz má povahu výsledku vývoje výroby, dělby práce a specializace.

1. Naturální směna – výměna jednoho zboží za druhé, člověk směňoval to, co mu přebývalo za to, co potřeboval.

2. Komoditní peníze – komodity (dobytek, olivový olej, zlato, víno, jantar – všeobecný ekvivalent). Postupně převzaly tuto funkci kovy – 19. století. Zlato nerezaví, dá se schovat, malá váha = velká hodnota, používalo se již v Egyptě v 3. tisíc. př. Kr., mince se objevují asi v 7.stol. př.n.l. Někde je to měď (Řím), jinde se už objevují v této roli kovy drahé: zlato a stříbro (Egypt, Řecko)
3. Papírové peníze – nestačily zásoby zlata, ve větším se začaly používat od pol. 18. stol. ve Francii. Zpočátku měly podobu státovek (vydával stát, nesměnit. za zlato) a bankovek (směnitelné za zlato).

4. Bankovní peníze – rozvoj ve 20. století – kreditní a debetní karty, úvěrové karty, směnky.

Nebezpečí masivního zadlužování – 2006 – 726 mld.Kč (domácnosti), podniky jen o 20 mld méně.

FCE PENĚZ:

1. Prostředek směny – peníze zprostředkovávají oběh zboží, umožňují platit pohledávky, závazky.

2. Zúčtovací jednotka (míra hodnot) – oceňování zboží.

3. Uchovatel hodnot – jako prostředek akumulace kapitálu, prostředek úspor domácnosti.

FORMY PENĚZ:

1. Mince – z různých slitin.

2. Papírové peníze.

3. Depozitní peníze – v podobě zápisů na účtech v bankách.

4. Termínovaná depozita – vklady, úspory.

Cenné papíry

= jsou listiny, které představují pohledávku jejich vlastníka vůči tomu, kdo je na cenném papíru zavázán.

· upravuje zákon č. 591/1992 Sb, o cenných papírech.

· EMITENT (kdo vydává, emituje), KOMITENT 

O B L I G A C E (dluhopisy)

Je cenný papír, na jehož základě je vydavatel obligace zavázán po uplynutí doby splatnosti splatit majiteli obligace zpět dlužnou částku a vyplácet mu úrok. Emitent dluhopisu (stát, banka, firma) je dlužník, držitel dluhopisu (investor) je věřitel. Emitent vydává dluhopis většinou s cílem získat dlouhodobé finanční prostředky. Na rozdíl od klasických úvěrů je možné s dluhopisy obchodovat na sekundárních trzích cenných papírů.

Nejčastěji dluhopis funguje jako cenný papír s fixním výnosem(tzv. plain vanilla bond). Držitel takové obligace inkasuje pravidelný (nejčastěji pololetní) pevný kupón po předem stanovenou dobu. Při dospělosti obligace (k datu její splatnosti) dochází vedle splacení posledního kupónu také k jednorázové splátce jistiny. Vedle toho existují i obligace s nulovým kupónem (zero-coupon bond), nevyplácí se žádný kupón a soustřeďuje veškerý hotovostní tok do okamžiku splatnosti.

Kromě toho jsou další druhy obligací – obligace bez termínu splatnosti (věčný dluhopis, konzol), prašivé obligace (firemní s nízkým nebo žádným ratingovým zhodnocením).

Náležitosti obligací:

· označení, že se jedná o dluhopis

· označení emitenta (název, sídlo, jméno, bydliště)

· jméno majitele dluhopisu (u dluhopisů znějících na jméno)

· splatnost dluhopisu

· výše úroku nebo jiný způsob stanovení úroku

· cena (nominální hodnota) – nejméně 1000 Kč

· datum vydání

· místo vydání

· číslo a série dluhopisu

· otisk podpisů představitelů emitenta

· údaj o rozhodnutí komise pro CP o povolení vydat dluhopis

Příkladem státních dluhopisů byli tzv. povodňové dluhopisy z roku 1997. Po ničivých povodních stát vydal ve dvou sériích dluhopisy, které měly co nejdříve zajistit tok finančních prostředků. Povodňové dluhopisy byly atraktivní pro své úroky (přizpůsobovaly se míře inflace) a pro nízkou nominální hodnotu (1000 Kč, resp.10 000 Kč).Splatnost měly od roku 2002.

S M Ě N K A

Je cenný papír obsahující náležitosti stanovené směnečným a šekovým zákonem. Směnka ztělesňuje bezpodmínečný písemný dlužnický závazek. Je cenným papírem abstraktním, neuvádí příčiny a důvody, proč došlo k jeho vystavení.

Základními účastníky směnečného vztahu jsou:

· Směnečný věřitel, tj. osoba, které má být placeno. Užívá se i označení remitent.

· Směnečný dlužník, tj. osoba, která je zavázána zaplatit směnečnou částku. V případě cizí směnky se směnečný dlužník nazývá směnečník (trasát).

Druhy směnek:

· Směnka cizí, ve které je vyjádřen příkaz výstavce třetí osobě (směnečníkovi-dlužníkovi) zaplatit osobě označené jako v řádu přesně stanovenou sumu v přesně stanovenou dobu na přesně stanoveném místě. 

· Směnka vlastní, která obsahuje příslib výstavce směnky (dlužníka) zaplatit osobě označeném v řadu přesně stanovenou sumu v přesně stanovenou dobu na přesně stanoveném místě. 

Podle podstaty směnečné operace dělíme směnky na:

· Obchodní (v případě vystavení směnky proti dodávce zboží)

· Finanční (v případě peněžní půjčky)

Náležitosti směnky (cizí):

1. Označení, že jde o směnku.

2. Bezpodmínečný příkaz zaplatit určitou peněžní sumu. 

3. Jméno toho, kdo má platit (směnečníka).

4. Údaj splatnosti: 

· splatná na viděnou – při předložení, nejpozději do 1 roku od vystavení

· splatná určitou dobu po viděné (zaplaťte 30 dnů po předložení…)

· splatná v určitý den – datum

· splatná určitou dobu po vystavení (ode dneška za měsíc, 90 dní ode dneška)

5. Údaj místa, kde má být zaplaceno.

6. Jméno toho, komu má být placeno.

7. Datum  a místo vystavení směnky.

8. Podpis výstavce.

Náležitosti směnky (vlastní):

1. Označení, že jde o směnku. 

2. Bezpodmínečný slib zaplatit určitou peněžní sumu.

3. Údaj splatnosti.

4. Údaj místa, kde má být zaplaceno.

5. Jméno toho, komu má být zaplaceno.

6. Datum a místo vystavení směnky.

7. Podpis výstavce.

Š E K

Je cenný papír, který obsahuje bezpodmínečný příkaz výstavce šeku (šekovatele) bance (šekovníkovi), aby vyplatila z jeho účtu oprávněnému majiteli šeku peněžitou částku uvedenou na šeku. Druh cenného papíru, který se využívá v platebním styku. Peněžní ústav může vydat na požádání šekovou knížku.

Právně je upraveno směnečným a šekovním zákonem z roku 1950 na základě Ženevské konvence.

Náležitosti šeku:

· formální (šek musí být sepsán v jednom jazyce)

· obsahové: označení, že jde o šek, bezpodmínečný příkaz zaplatit určitou sumu, jméno toho, kdo má platit, údaj místa, kde má být placeno, datum a místo vystavení šeku, podpis výstavce (podle podpisového vzoru).

Druhy šeků: 

· podle výstavce:

1. Bankovní šeky (vystavují banky na žádost klienta).

2. Soukromé šeky (výstavcem je osoba, která má v bance účet).

· Podle způsobu převoditelnosti:

1. Šek na řad (je vystaven na určitou osobu).

2. Šek na jméno (je výslovně uvedeno jméno oprávněné osoby).

3. Šek na majitele (oprávněným majitelem je osoba, v jejíž rukou se momentálně šek nachází).

A K C I E

Vydává akciová společnost. Základní kapitál a.s. je rozdělen na určitý počet akcií dané nominální hodnoty.

Vlastnictví akcií zakládá vlastníkovi právo:

· Právo společníka – podílet se na řízení společnosti, účastnit se valné hromady a hlasovat v ní.

· Majetková práva – právo podílet se na zisku společnosti (dividendy) a na likvidačním zůstatku při zániku společnosti.

Druhy akcií:

· Kmenové

· Prioritní (přednostní právo na výplatu dividend)

· Zaměstnanecké

Ochranné prvky akcií:

· Papír (min 50% bavlny).

· Vodoznak.

· Giloš ( zpracování linií a čar tvoří znak, rámečky…) 

Tržní hodnota se liší od nominální hodnoty.

Jednou ze základních vlastností cenným papírů je jejich obchodovatelnost (možnost nakupovat a prodávat).

Zvláštní trh = burza.

Místo pravidelného shromažďování osob, organizovaného zvláštním způsobem, na předem stanoveném místě, v předem stanoveném čase.

Burzy:

· Burzy zbožové – komoditní (drahé kovy, ropa, káva)

· Burza lodního prostoru (volný prostor, pronájem celých lodí).

· Burza peněžní (obchod s devizami a cennými papíry).

Zprostředkovatelé na burzách s cennými papíry jsou makléři:

· Banky – mohou obchodovat na svůj účet za sebe a pro sebe nebo na účet klienta.

· Brokeři – obchodují svým jménem, ale na účet klienta (ten platí CP plus výlohy).

· Dealeři – burzovní obchodníci – obchodují svým jménem, na svůj účet.

BCPP - Burza cenných papírů Praha (založena v roce 1993) – hlavní akciový trh v ČR. Ze zákona je akciovou společností. Je založena na členském principu, což znamená, že přístup  do burzovního systému a právo obchodovat mají pouze licencovaní obchodníci s cennými papíry, kteří jsou zároveň členy burzy. Je členem Federace evropských burz (FESE) a americká komise pro cenné papíry jí udělila statut tzv. „Designated Offshore Market“, tedy trhu bezpečného pro americké investory.

RM-Systém – český mimoburzovní trh provozovaný společností PVT (Podnik výpočetní techniky). Je určen převážně pro drobné investory. Vznik souvisel s kupónovou privatizací.

Banka a bankovní soustava

Banka = specializovaná organizace, která má povolení provádět bankovní operace (specializují se na obchodování s penězi).

Bankovní soustava – soustava finančních institucí, které se zabývají bankovními operacemi.

Bankovní systém – souhrn veškerých bankovních institucí na území daného státu a organizace vztahů mezi nimi.

Bankovní systémy jednotlivých zemí se navzájem liší. Bývají buď jednostupňové (v netržních ekonomikách) nebo dvoustupňové:

1. Centrální banka (ústřední).

2. Komerční (obchodní) banky + speciální finanční instituce.

Ad 1) Centrální banka – „banka bank“. Instituce, jejímž hlavním cílem je zabezpečit stabilitu měny (ústava). V ČR je to Česká národní banka. Její činnost upravuje zákon č.6/1993 Sb., o ČNB. Její sídlo je v Praze. Má ještě 7 regionálních poboček – Praha, Ústí n. Labem, Plzni, Českých Budějovicích, Hradci Králové, Brně a Ostravě. Nejvyšším orgánem je bankovní rada, je sedmičlenná - guvernér, 2 viceguvernéři a další 4 členové. Jmenuje  a odvolává je prezident republiky, jmenuje na 6 let, nesmí nikdo zastávat více než 2x.

Ústřední banka:

· určuje a provádí měnovou politiku

· vydává bankovky a mince

· řídí peněžní oběh, platební styk a zúčtování bank

· provádí další činnosti.

Funkce ústřední banky:

1. Určování a provádění měnové politiky (soubor opatření, kterými stát ovlivňuje nabídku peněz).Množství peněz v ekonomice má vliv na hospodářský růst, zaměstnanost, inflaci i stav platební bilance dané země se zahraničím. Základní m cílem měnové politiky je udržení stability měny.

Nástroje měnové politiky:

· Povinné minimální rezervy – každá banka má u ústřední banky určité % z depozit (vkladů) jako rezervu na účtu u ústřední banky. Peníze uložené na tomto účtu nejsou obvykle úročeny. Pokud tedy bude chtít ČNB zvýšit množství peněz v oběhu, sníží povinné minimální rezervy.

· Diskontní sazba – trh s penězi podléhá zákonu nabídky a poptávky obdobně jako trh s každým jiným zbožím. Cenou za půjčení peněz (cenou úvěru) je úrok. V případě, že se úroková míra zvýší, poptávaná výše úvěru se sníží. Jestliže se úroková míra sníží, poptávaná výše úvěru se zvýší. Ústřední banka si za poskytnutí úvěru ostatním bankám účtuje úrok. Úroková míra, za kterou ústřední banka poskytuje některé druhy úvěrů ostatním bankám, se nazývá diskontní sazba. Také v případě úvěru od centrální banky platí zákon poptávky a nabídky. Pokud je diskontní sazba vysoká, poptávka bank po úvěru se sníží (banky nedostatek peněz řeší jinak – například prodejem cenných papírů) a naopak. Změna diskontní sazby se odrazí v úrokových mírách komerčních bank.

Lombardní sazba = úrok z úvěru, který poskytuje ČNB komerčním bankám (záruka CP) – bývá vyšší než diskontní sazba.

· Operace na volném trhu – proces nákupu a prodeje cenných papírů (např. státní dluhopisy) ústřední bankou. Pokud banka nakupuje státní cenné papíry, zvyšuje tím nabídku peněz v ekonomice. Pokud ústřední banka chce snížit množství peněz v ekonomice, státní cenné papíry prodává.

· Ostatní  nástroje – ústřední banka může určit ostatním bankám maximální rozsah jimi poskytovaných úvěrů, stanovit minimální úrokové sazby z vkladů přijímaných bankami, stanovit maximální úrokové sazby z úvěrů poskytovaných bankami.

2. Vydávání peněz (emisní funkce) – centrální banka má jako jediná banka výhradní právo emise hotovostních peněz. ČNB je oprávněna stanovit právním předpisem nominální hodnotu, rozměry, hmotnost, materiál, vzhled, ochranné prvky.

3. Řízení peněžního oběhu – od roku 1992 funguje zúčtovací (clearingové centrum), každá banka má u ústřední banky účet, hlídá solventnost bank.

4. Vykonávání bankovního dohledu – všechny banky podléhají bankovnímu dohledu ČNB. Hlavním cílem bankovního dohledu je omezení rizik spojených s vykonáváním bankovních činností (posuzování žádostí o udělení bankovních licencí, ukládání opatření k nápravě..)

5. Další činnosti – slouží jako banka vlády (státu), vyhlašuje oficiální kurz české koruny. 

Ad 2) Obchodní (komerční) banky
Subjekt, který chce podnikat jako banka, musí získat povolení působit. O žádosti rozhoduje ČNB po dohodě s Ministerstvem financí po splnění následujících podmínek:

· základní jmění 500 mil. Kč (prokázat původ a složení)

· kvalitní obchodní záměr, technické a organizační zázemí banky, reálnost ekonomických kalkulací

· odborné vedení (bezúhonnost)

Povolení platí na neomezeně dlouhou dobu.

U nás v současné době 37 bank (z toho 8 s více než 50% kapitálem českým, 14 se zahraničním kapitálem, zbytek zahraniční banky).

Hlavní činností každé banky je přijímání vkladů a poskytování úvěrů. 

Banky mohou být: 

a) univerzální (poskytují služby všem zákaznickým skupinám)

b) specializované – teritoriálně (operují v určitém regionu), zákaznicky (pouze vybraným skupinám zákazníků), produktově (licenci pouze na prodej určitých bankovních produktů).

Všeobecné služby poskytují především obchodní banky a spořitelny (většina vkladů pochází od občanů). Viz banky v ČR
Základní funkce komerčních bank:

1. depozitní funkce – zákazníci si ukládají peníze  do banky (vklad = depozitum).

Existují různé typy vkladů: 

· netermínovaná depozita (vklady na viděnou) – k dispozici kdykoli

· termínovaná depozita – na pevný termín (1 rok, 20 dní), s výpovědní lhůtou

Peníze uložené v bance přinášejí vkladatelům úrok. Výši úroku vypočteme na základě úrokové míry: 


J x p x d

Ú …úrok
J … jistina(uložená peněžní částka)

Ú = ---------------------
100 x 360                  p … úroková míra v %

d … počet dní, po které nedošlo ke 








změnám na účtu

2. úvěrová funkce – půjčování peněz

Úvěr = návratná forma poskytnutí peněžních prostředků za úrok.

Úrok = částka peněz, kterou dlužník platí věřiteli za poskytnutí úvěru, částka úroku se vypočítá z dlužní částky podle úrokové míry (pevná – např.12% ročně, pohyblivá – podle toho, jak se mění základní sazba banky).

Druhy úvěrů: 

· krátkodobé (do 1 roku), střednědobé (1-4 roky), dlouhodobé (4 a více let)

· korunové (v Kč), devizové
· zajištěné (zástava), nezajištěné (chybí zástava, poskytují se prvotřídním klientům)

· přímé (v budově bank), nepřímé (prostřednictvím obchodníka)

· pro podnikatelské účely, občanům, mezibankovní úvěry, úvěry obcím

3. další činnosti – vedení běžných účtů klientům, zabezpečení bezhotovostního styku.
Ekonomická rozvaha banky:

AKTIVA



PASIVA

pokladní hotovost





vklady

směnky






úvěry od ústřední banky

vklady u jiných bank





obligace



úvěry poskytnuté zákazníkům



rezervní fondy

cenné papíry

budovy, zařízení

Zásady činnosti bank:

· zásada rentability (ziskovosti) – rozdíl mezi výnosy a náklady (zisk, ztráta)

· zásada likvidity – v každém okamžiku musí dostát svým závazkům (pojištění depozit, likvidní pravidla, rezervy)

· zásada bankovní jistoty (bezpečnosti) – minimalizace rizika (závazné pracovní postupy, dvojitá kontrola, přečíslování účetních dokladů, zajištění bezpečnosti dat, pravidelné revize, instalace kamer a poplašných zařízení, povinná dovolená).

Ostatní finanční instituce

· Pojišťovny.

· Leasingové společnosti (pronájem  investičního zařízení, předmětů dlouhodobé spotřeby). Leasing – přímý (výrobce – uživatel), nepřímý (prostředník, leasingová společnost).

· Stavební spořitelny (od roku 1993) – spoří se po určitou dobu peněžní částka, státní příspěvek.

· Spoření na vzdělání (spoření pro mladé lidi ve věku 10-26 let), má formu termínového vkladu se zvýhodněnou úrokovou sazbou, min. vklad je 4000 Kč pololetně po dobu minimálně 4 let. Poštovní banka a Investiční banka při přijetí na VŠ připisuje jednorázovou prémii.

· Penzijní fondy.

· Faktoring – odkup krátkodobých nezajištěných pohledávek (protože faktoringová společnost na sebe přijímá riziko, účtuje si za jejich odkoupení provizi – 0,5 – 2,5% částky)

· Forfaiting – odkup jednotlivých pohledávek, jde o zajištěné pohledávky (bankovní zárukou, směnkou).

Úloha státu v tržní ekonomice

Struktura národního hospodářství

Národní hospodářství lze rozdělit buď horizontálně na jednotlivá odvětví (resorty) podle toho, čím se zabývají (= jaké druhy produktů vytvářejí), nebo vertikálně na sektory, které na sebe navazují (=ten následující nemůže existovat bez předchozího).

A/ odvětví (resorty) národního hospodářství

· Výrobní odvětví: průmysl, zemědělství, lesní a vodní hospodářství, stavebnictví

· Nevýrobní odvětví:

a) služby: doprava, spoje, obchod, cestovní ruch, bankovnictví, pojišťovnictví

b) rozpočtové resorty: školství, zdravotnictví, věda, kultury.

B/ sektory národního hospodářství

· primární sektor (prvovýroba): zabezpečuje získání základních surovin, materiálů a energií z přírodních zdrojů (těžba surovin, zpracování nerostů a surovin, zemědělství, lesnictví, energetika)

· sekundární sektor: zpracovatelský průmysl (strojírenství, chemický, potravinářský, textilní, elektrotechnický průmysl), stavebnictví

· terciární sektor: služby pro primární a sekundární sektor a školství, zdravotnictví, kultura a věda.

Stát je jedním z subjektů, které vystupují na trhu, ale zároveň má zvláštní postavení. Úkolem státu je především vytvářet společenská, právní a také ekonomická pravidla. Tomuto se říká hospodářská politika státu.

Cílem hospodářské politiky:

· dosažení cenového růstu (u nás se vyjadřuje jako hrubý domácí produkt, HDP = v penězích vyjádřený objem veškerého vyrobeného zboží a poskytnutých služeb na území státu mimo výnosy zahraničních firem za 1 rok), 

· zajištění cenové stability (co nejnižší míry inflace),

· snížení nezaměstnanosti,

· rovnováha vývozů a dovozů,

· stabilita měnového kurzu vůči cizím měnám.

V národním hospodářství existují oblasti, ve kterých je role státu důležitá:

1. obecně užitečné statky (školství, zdravotnictví, obrana státu, policie, komunikace)

2. ochrana životního prostředí (dodržování norem, odstraňování důsledků)

3. vhodnou hospodářskou politikou stabilizovat ekonomiku země.

TRH neumí efektivně řešit všechny ekonomické problémy. Tam, kde nenalézá přijatelná řešení, hovoříme o tržním selhání. To jsou důvody pro zásahy státu. 

Druhy tržních selhání:

1. veřejné statky

2. externality (podle ekonoma A.C.Pigou jsou to situace, kdy aktivita jednoho ekonomického subjektu přináší jinému ekonomickému subjektu určité náklady, výnosy nebo zisk, aniž by za ně byl odškodněn nebo za ně musel platit). 

· Negativní externality (znečištění životního prostředí, dopravní ruch).

· Pozitivní externality (vzdělávání, zdravotní péče).

3. Nedostatečná konkurence – kontrola monopolního postavení výrobců.

Nástroje hospodářské politiky:
1. Monetární (peněžní, úvěrová) politika.

· Je v rukou ČNB

· kontrola peněz v oběhu

· předpoklad je existence silné a nezávislé centrální banky

· vydávání bankovek

· provádění bankovního dohledu

2. Fiskální (rozpočtová) politika

Je založena na přerozdělování tzv. primárních důchodů (mezd, zisku, renty, úroků) prostřednictvím státního rozpočtu. Ve vyspělých zemích se přerozděluje 1/3 – ½ vytvořeného domácího produktu ( u nás asi 60%).

2 typy fiskální politiky státu: expanzivní rozpočtová politika (zvýšení výdajů státního rozpočtu – i na úkor deficitu – schodek je pak krytý buď zahraničním nebo vnitřním dluhem, restriktivní rozpočtová politika – omezení výdajů státního rozpočtu.

3. Důchodová a cenová politika

Zahrnuje soubor opatření vlády umožňující administrativní kontrolu mezd (v 90. letech omezovala vláda maximální výši mezd i v soukromém sektoru, dnes pouze mzdy ve státní sféře) a cen (regulované ceny nájemného a pohonných hmot). Seznam zboží s regulovanými cenami vydává Ministerstvo financí. Na seznamu jsou např.: železniční doprava, mléčné výrobky pro žáky, pitná voda, cena cigaret, maximální cena léčiv, maximální cena zdravotních výkonů, stomatologických výrobků…)

4. zahraniční měnová a obchodní politika

usiluje o dosažení rovnováhy exportu a importu zboží a služeb. Jde o opatření na ochranu domácího trhu:

· stanovení kvóty (= maximální množství) dováženého konkurenčního výrobku,

· zvýšení tarifu (= celní poplatek).

Někdy se provádí skrytě – stanovením sanitárních poplatků (dovoz masa), povinné certifikace státní zkušebnou (elektronika).

Státní rozpočet

Historie: vznik státního rozpočtu je spojen s oddělením státního hospodářství od soukromého hospodářství panovníka na sklonku feudalismu (Rakousko 1766, Anglie 1688).

Státní rozpočet je plán hospodaření státu.  Je schvalován formou zákona Parlamentem ČR. Příjmy a výdaje státního rozpočtu jsou centralizovány do peněžního fondu, který soustřeďuje státní finance. Mohou nastat následující případy:

· Schodkový (deficitní) státní rozpočet – výdaje jsou vyšší než příjmy. Důsledky: ztráta efektivnosti ze zdanění, nahrazování kapitálu veřejným dluhem, zvyšování inflace, deformace importu v důsledku zahraniční zadluženosti. Je možno krýt zvýšením daní, krácením veřejných výdajů, využitím prostředků z privatizace, dluhovým financováním (prodejem obligací).

· Vyrovnaný rozpočet – výdaje se rovnají příjmům.

· Přebytkový rozpočet – příjmy vyšší než výdaje.

Rozpočtové zásady:

· Zásada jednotnosti: všechny finanční příjmy a výdaje státu mají být soustředěny v jediném dokumentu a mají být ústředně účtovány.

· Zásada úplnosti: všechny příjmy a výdaje musí být obsazeny v plném rozsahu, zásada každoročního sestavování a schvalování rozpočtu.

· Zásada publicity: zveřejňování státního rozpočtu, voliči mají možnost seznamovat se s finančním hospodařením vlády.

· Zásada reálnosti: zabraňuje zkreslování údajů v rozpočtu.

· Zásada vyrovnanosti rozpočtu: výdaje musí být kryty příjmy bez použití státních půjček.

Rozpočtový proces:

· Sestavování rozpočtu: návrh sestavuje ministerstvo financí. Návrh je pak předložen ke schválení vládě ČR.

· Projednávání a schvalování rozpočtu: Po posouzení vládou je předložen Sněmovně nejpozději 3 měsíce před začátkem rozpočtového roku. V 1. čtení se projednávají příjmy a výdaje, saldo. Ve 2. čtení se předkládají pozměňovací návrhy, ve 3. čtení návrh na opravu technických a pravopisných chyb. Pokud se nepodaří schválit rozpočet do začátku rozpočtového roku, hospodaří se podle rozpočtového provizória (což je rozpočet na stejné období minulého rozpočtového roku).

· Realizace a plnění státního rozpočtu: je v pravomoci vlády. Po skončení pololetí vláda předkládá zprávu o plnění rozpočtu Poslanecké sněmovně.

· Kontrola plnění státního rozpočtu: Vládá předkládá závěrečnou zprávu Poslanecké sněmovně nejpozději do 30.4. následujícího roku (státní závěrečný účet).

Příjmová část státního rozpočtu:

· Daně.

· Správní poplatky.

· Cla.

· Dary.

· Výnosy akcií.

· Ostatní.

Výdajová část státního rozpočtu:
· Investiční výdaje (výstavba silnic, dálnic, železnic, metra a jiných staveb, vybavení armády a policie).

· Neinvestiční výdaje: výdaje na provoz státní správy (Kancelář prezidenta republiky, Parlament ČR, vláda, krajské a obecní úřady), dotace územním rozpočtům (krajským a obecním), výdaje rozpočtových organizací (ministerstva, školy, nemocnice), příspěvky příspěvkovým organizacím (částečně hrazeným z rozpočtu – muzea, divadla, knihovny…)

· Transfery (sociální, nemocenské, důchodové dávky).

Z jiného pohledu můžeme výdaje dělit na:

· Mandatorní výdaje – povinné (stát se k nim zavázal v zákonech).

· Nemadatorní výdaje – nemusí, ale chce realizovat.

Státní rozpočet ČR (v mld Kč):

1993-98 byl sestavován rozpočet vyrovnaný, v roce 1993-1995 byl dokonce přebytkový. Od roku 1999 byl vždy sestavován rozpočet schodkový. 
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Daně a daňová soustava

Daň

· Je povinná zákonem určená platba do veřejného rozpočtu, která se vyznačuje neúčelovostí a neekvivalentností.
· Daň má být stanovena přesně, jednoznačně a srozumitelně

· Jsou placeny v určitých intervalech nebo při určitých okolnostech (např. dědění nebo darování).

· Charakteristickým rysem je mimoekonomické donucení.

Daňová soustava

· Vstoupila v platnost od 1.1.1993.

· Upravuje jí zákon č. 212/1992 Sb., o soustavě daní.

Rozdělení daní

1. Přímé:

· Plátce i poplatník je jedna osoba.

· Platí se přímo finančnímu úřadu.

2. Nepřímé:

· Plátcem je ten, kdo odvádí do rozpočtu a podává přiznání.

· Poplatníkem je ten, kdo skutečně platí.

Přímé daně:
1. Daň z příjmu: 

· fyzických osob 

· právnických osob

2. Daně majetkové:

· daň z nemovitosti

· daň darovací, dědická a z převodu nemovitosti

· silniční daň

Daň z příjmu fyzických osob

Platí:

Rezidenti (občané s trvalým pobytem nebo občané zdržující se v ČR více než 183 dnů v roce) – podléhají dani z příjmů svými celosvětovými příjmy.

Nerezidenti – ostatní. Ti odvádějí daň pouze z příjmů dosažených na území ČR.

Platí se: ze závislé činnosti (mzdy a platy), z podnikání, z kapitálového majetku (dividendy, úroky z vkladů), z pronájmů (nemovitostí), z příležitostných příjmů (výhry).
Do 31. 12. 2007 byla tzv. progresivní daň:

Daňová pásma:

· 0-121 200 Kč

12%

· 121 200-218 400
14 544 Kč 
 + 19%

· 218 400-331 200
33 012 Kč
 + 25%

· 331 200 a více
61 212 Kč
 + 32%

Od 1.1.2008

· výpočet daně z tzv. superhrubé mzdy

· zavedení rovné daně – 15% (výhledově 12,5%)

· zrušení společného zdanění manželů.
Daň z příjmu právnických osob

Zdaňují se výnosy z veškeré činnosti.

· 2004


28%

· 2005


26%

· 2006


24%

· 2008


21%
· 2009


20%

(2010  19%)

Celosvětový průměr je 25, 9%. Nejnižší průměr v zemích EU 23, 2%, nejvyšší v zemích Asie a Tichomoří 28, 4%. (Příklady z roku 2008: Japonsko 40, 69%, USA 40%, Irsko 12, 5%, Maďarsko 16%, Polsko 19%).

Daň z nemovitosti

· Poplatník: vlastník stavby, bytu, pozemku.

· Daň ze staveb - se vyměřuje z půdorysu nadzemní části stavby v m2.

· Daň z pozemku – pozemky vedené v katastru nemovitostí.

· Základ daně je buď hodnotový (v Kč u zemědělské půdy) nebo ve fyzických jednotkách (za m2).  

Dědická daň

Jedná se o jednorázovou majetkovou daň, které podléhá majetek nabytý děděním.

· Daň platí každý jednotlivý dědic.

· Platí se z nemovitostí, movitého majetku, cenných papírů, peněžních prostředků, pohledávek… Dědí se i dluhy.

· Základem daně je cena majetku.

· Sazba daně je odstupňována podle příbuzenského vztahu.

(Do 31. 12. 2007 platilo: 

I. skupina: příbuzní v přímé linii – děti, rodiče, manžel, manželka – do 1 milionu sazba 1%.

II. skupina: další příbuzní (sourozenci, synovci, neteře, strýcové…) – sazba 3%.

III. skupina: bez bližšího příbuzenského vztahu – sazba 7%).

Od 1. 1. 2008 osvobození poplatníků ze skupiny I. a II. od daně dědické a darovací!

III. skupina – daň 3,5% - 20% 

Darovací daň

Jednorázová daň, které podléhá bezúplatný převod vlastnictví majetku.

· Daň platí nabyvatel (do ciziny – dárce).

· Platí se z movitého i nemovitého majetku.

· Sazby daně – podle míry příbuzenského vztahu.

Daň z převodu nemovitosti

Tzn. z úplatného převodu.

· Daň platí obvykle převodce (prodávající).

· Základem daně je cena nemovitosti.

· Sazba – 3% ze základu daně (do konce roku 2003 byla sazba 5%).

Silniční daň

Platí jen podnikatelé.

· Slouží na opravu a údržbu komunikací.

· Osobní automobily - sazba podle obsahů v cm3,1200 – 4 200 Kč.

· Nákladní automobily – sazba podle počtu náprav a nosnosti, 1800 – 46 200 Kč.

Nepřímé daně

Plátcem je prodávající nebo výrobce.

Poplatníkem je konečný zákazník (fyzická i právnická osoba).

Jsou zahrnuty v ceně.

Daň z přidané hodnoty (DPH)

Z výroby a prodeje zboží v každé fázi výroby a distribuce, včetně daně při dovozu. Je to tzv. univerzální daň.

· Od 1. 1. 2004 základní sazba – 19%.

· Od 1. 1. 2008 snížená sazba -  9% (potraviny, léky, knihy, krmiva).
(Původně sazba 22% a 5%).

Evropská unie určuje minimální sazby DPH na 15% a 5%.

Například:

Rakousko

20%

10%

Slovensko

19%

10%

Švédsko

25%

12%

Spotřební daně

Cíl: zvýšit příjmy státního rozpočtu a snížit prodej škodlivého zboží)

· daň z uhlovodíkových paliv a maziv

(nafta 9,95 Kč/l, benzín 11,85 Kč/l)

· daň z lihu a lihovin (26 500 Kč/hl)

· daň z piva (24 Kč/ hl)

· daň z vína (2 340 Kč/hl)

· daň z tabáku a tabákových výrobků 

(cigaret 1, 64 Kč/ ks, tj. 38, 40 Kč/krabičku).

Další platby do státního rozpočtu

· Pojistné na sociální zabezpečení (na nemocenské pojištění a důchodové pojištění).

· Příspěvek na státní politiku zaměstnanosti.

· Pojistné na všeobecné zdravotní pojištění.


(35% zaměstnavatel, 12,5% zaměstnanec)

· Místní poplatky (lázeňské a rekreační, za užívání veřejného prostranství, ze vstupného, psů, provozování výherních automatů).

Podnikání v České republice

Podnikání je soustavná činnost za účelem dosažení zisku. 

Základní podmínky podnikání:

· Plnoletost.

· Způsobilost k právním úkonům (svéprávnost).

· Čistý trestní rejstřík a řádně zaplacené daně.

Podnikání fyzických osob.

Občan podniká pod svým jménem na základě Živnostenského zákona za účelem dosažení zisku. Je registrován na živnostenském úřadě a veden v Živnostenském rejstříku.

Typy živností:

1. ohlašovací: po písemném ohlášení na živnostenském úřadě lze začít ihned podnikat (živnostenský list bude doručen dodatečně).

· volné (stačí splnit základní podmínky),

· vázané (vyžadují se zvláštní zkoušky – např. svářečský kurz),

· řemeslné (je třeba mít dokončené určité vzdělání v oboru – výuční list, maturitu, VŠ).

2. koncesované: lze začít podnikat až po obdržení koncese (stát kontroluje počet provozovatelů – např. zbraní, chemikálií…)

Podnikání právnických osob.

Občané nebo kapitál se sdružují pod společným jménem za účelem zisku. Právnická osoba je registrována na Ministerstvu vnitra a zapsána v Obchodním rejstříku. V názvu musí být plně nebo zkratkou uveden typ společnosti.

Typy právnických osob:

1. Osobní společnosti:

· Veřejná obchodní společnost (v. o. s.) – alespoň dvě osoby, ručí do výše svého majetku.

· Komanditní společnost (k. s., kom. Spol.) – tvoří jí společníci dvou typů: komanditista (jeden a více, ručí jen do výše vkladu, mají právo kontroly) a komplementář (jeden a více – ručí celým svým majetkem, je oprávněn jednat jménem firmy).

2. Kapitálové společnosti:

· Společnost s ručením omezeným (s. r. o., spol. s. r. o.), hodnota základního jmění je 200 000 Kč, společníci ručí do výše svého finančního vkladu (může být i jediný majitel).

· Akciová společnost (a. s., akc. spol.) – základní jmění společnosti je rozvrženo na určitý počet dílů – akcií, jejichž vlastníci mají právo na ovlivňování chodu podniku prostřednictvím valných hromad, podíl na zisku – dividendu a neručí svým majetkem.

· Družstvo – společenství neuzavřeného počtu osob, jejichž vstup je vázán zaplacením členského vkladu, základní jmění družstva je 50 000 Kč. (existují i družstva nezisková – zřízená za účelem správy majetku, např. bytová). 

Marketing.

Za totality považována za pavědu, po revoluci za všelék.

=  proces řízení, jehož výsledkem je poznání, předvídání, ovlivňování a v konečné fázi uspokojování potřeb a přání zákazníka efektivním a výhodným způsobem zajišťujícím splnění cílů organizace.

Základní podnikatelské koncepce:

1. Výrobní (1900 – 1920) – zaměření na levnější a produktivnější výrobu, rozvoj objemu výroby. Cílem podnikatele je dosáhnout co nejvyššího zisku přes oblast výroby (lepším využitím techniky, technologie, lepší organizace práce – hromadná pásová výroba, motorem byl technický pokrok). Typickými představiteli: Baťa, v USA firma Henryho Ford.

2. Výrobková (1920 – 1930) – předpokládá, že spotřebitel se zajímá v prvé řadě o kvalitu výrobků (nebo výjimečnost). Podnikatel zaměří svou aktivitu především na kvalitu a neustále zdokonalování výrobků.

Příklad firma: Porsche

3. Prodejní (1930 – 1960) – uvědomili si, že by měli přesvědčit spotřebitele, aby kupoval právě jejich výrobky. Cílem bylo prodat to, co výrobce vyrobil. Hlavní důraz byl kladen na reklamu.

První 3 koncepce byly jednostranné. Výrobce ------  spotřebitel.

4. Marketingová podnikatelská koncepce (1950 – 1960) – základem je přesvědčení, že cíle podniku lze dosáhnout jen tehdy, jsou-li poznány potřeby a přání spotřebitele.

Spotřebitel ------- výrobce -------spotřebitel.

Nákladnější je získat nového zákazníka než udržet starého. Proto je důležité udržet si spokojené zákazníky, klíčem k věrnosti je plné uspokojení potřeb zákazníka, protože:

· přijde opět výrobek koupit,

· kupuje i jiné výrobky podniku,

· nevěnuje tolik pozornosti výrobkům konkurence,

· hovoří pozitivně o podniku (dobrá reklama).

5. Sociální koncepce (humánní) – od roku 1960

je to v podstatě marketingová koncepce, která se snaží dát do souladu potřeby a zájmy zákazníků se zájmy společnosti (předpoklad, že firmy budou brát v úvahu 3 faktory: zisk firmy, přání zákazníka, veřejný zájem).

EKOLOGIE 

Fáze marketingu:

1. Marketingový průzkum: vlastní průzkum trhu o požadavcích zákazníků, vlastním prodeji výrobků. Studie profilu zákazníka: cílová skupina – věk, sociální skupina, vzdělání, pohlaví, velikost aglomerace.

Metody: dotazník, pohovor, experiment. 

Způsob kontaktu: osobně, písemně, telefonicky.

2. Marketingový mix (4 P marketingu – poprvé použil v roce 1960 Jerry McCarthy) – je to soubor taktických marketingových nástrojů – výrobkové, cenové, distribuční a komunikační politiky, které firmě umožňují upravit nabídku podle přání zákazníků.

· Produkt (výrobek) –označuje nejen samotný výrobek nebo službu (tzn. jádro produktu), ale také sortiment, kvalitu, design, obal, image výrobce, značku, záruky, služby apod.
Životní cyklus výrobku:

· Fáze zavedení výrobku: stimulační aktivity, značka, obal, služby.

· Fáze růstu: výrobek je široce distribuován, prodej začíná stoupat.

· Fáze zralosti – trvá déle než předchozí fáze, po dosažení vrcholu prodej klesá. Nejvyšší zisk.

· Fáze úpadku – prodej klesá, po snížení ceny si výrobek může získat i nové zákazníky.

· Price (cena) je hodnota vyjádřená v penězích, za kterou se produkt prodává. Zahrnuje slevy, termíny a podmínky placení, náhrady nebo možnosti úvěru.
· Promotion (propagace) říká, jak se spotřebitelé o produktu dozví (od přímého prodeje přes public relations, reklamu a podporu prodeje.
· Place (místo) uvádí, kde a jak se bude produkt prodávat, včetně distribučních cest, dostupnosti distribuční sítě, prodejního sortimentu, zásobování a dopravy.
Reklama

Je jakákoli propagace výrobku, služeb mající za cíl zvýšení prodeje.

Oboru, jehož předmětem je výroba těchto reklamních prvků, se říká signmaking.

Reklama je stará jako obchodování samo. Ve svých počátcích existovala pouze v grafické podobě. V Česku se setkáváme s reklamou poprvé až na počátku 20. století.

Druhy reklamy:

1. Internetová reklama, která má 2 podoby: 

· Bannerová reklama (banner = angl. prapor, plakát) – jedná s zpravidla o obdélníkový obrázek či animaci, případně interaktivní grafiku zobrazenou nejčastěji poblíž okraje obrazovky. Bannery tvoří nejčastější formu reklamy na internetu. Původně byly tvořeny statickým obrázkem, dnes využívá zvuky, videa apod.

· Kontextová reklama je internetová reklama, která zobrazuje sdělení zadavatele v kontextu s obsahem webové stránky. Většina kontextových reklam se platí za proklik (min cena je 1-5 Kč). Cenu si stanovuje inzerent sám. Příklad: inzerentem je cestovní kancelář. Zvolí si klíčová slova: dovolená, zájezd, prázdniny a volno. Na klíčové slovo dovolená chce svoji reklamu 10 cestovních kanceláří. Cestovní kancelář XY zvýší cenu na 30 Kč za proklik. Pokud to bude nejvyšší cena, objeví se její inzerát na prvním místě.

2. Reklama v tisku – soupeří s internetem o nejpočetnější segment reklamního trhu. O inzertní objemy se dělí 9 národních a 79 regionálních, magazíny pak vysoko překračují číslovku 1 500 a to neuvažujeme dalších více než 2 000 velmi specializovaných či lokálních titulů, které nemají z hlediska reklamních kampaní větší význam. V posledních letech dochází k výrazné koncentraci tiskového trhu, co se týče vlastnické struktury a několik vydavatelských domů (v drtivé většině jde o nadnárodní subjekty – Ringier, VLP, Mafra, Economia…). 

(Nejvyšší četnost a prodaný náklad má deník Blesk – 1, 6 mil čtenářů, pak následuje MF Dnes, Právem, Aha…)-

Cena za celostránkový barevný inzerát v celostátním deníku dosahuje částky 700 tis Kč).

3. Venkovní reklama (outdoor) – billboardy, bigboardy, city lighty. Výhodou je dlouhodobé a pravidelné působení. Zpravidla se montují na nejméně 2 týdny.

4. Audiovizuální prezentace – má velkou výhodu, že dokáže díky spojení obrazu a zvuku předvést produkt. Televize je silné médium, protože průměrný divák tráví denně u televize 3, 5 hod. Je snadné vybrat a oslovit cílové skupiny. Samotná nákup reklamního prostoru je nákladný (řádově jednotky milionů Kč), menší pružnost – dlouhodobé plánování.   

Reklamu můžeme dělit podle toho, ve které fázi se reklama používá:
1. zaváděcí (informativní funkce, cílem je představit nový produkt),

2. přesvědčovací (přesvědčit spotřebitele, aby výrobek koupil),

3. připomínací (připomínat spotřebitelům, že výrobek je stále na trhu, „nový“ je lepší než „starý“.

Reklama, podle působení:

1. racionální (rozum – nižší cena, lepší vlastnosti),

2. emocionální (city – hezčí, všichni už mají výrobek („stádní efekt“).

Rada pro reklamu – založena v roce 1994. Má 28 členů a je členem EASA (Evropská asociace samoregulačních organizací).

· reklama nesmí navádět k porušování zákona

· musí být čestná, slušná a pravdivá

· musí respektovat zásady čestného soutěžení

· nesmí snižovat důvěru spotřebitele.

Podpora prodeje
Komunikační aktivity, jejichž cílem je zvýšit objem prodeje:

· kupony,

· slevy z ceny,

· cenové balíčky,

· prémie,

· odměny,

· loterie,

· soutěže,

· vzorky.

Management

Z angl. to manage = řídit, původem z francouzského ménagement = „ruční ovládání koní“, umění řízení.

Historie

1. etapa: probíhala na konci 19. století a začátku 20. století, nároky na řízení stále bohatších podniků si vynutily vznik nového oboru. Zakladateli byli Henri Fayol, Winslow Tailor a Max Weber. Byla zaváděna úkolová mzda a výstupní kontrola. Tato etapa se dnes označuje jako klasický management. 

2. etapa: následovala mezi koncem 2. sv. války a 80. léty. Je označované jako manažerská revoluce. Do této doby byly závody vedeny silnými osobnostmi (Henry Ford, Tomáš Baťa), kteří byli jak manažery, tak vlastníky a měli absolutní moc ve své firmě.

3. etapa: začaly se projevovat snahy o spoluúčast zaměstnanců na řízení firmy. Vznikla koncepce dokonalého podniku, založená na zkušenostech úspěšných manažerů.

4. etapa: od 90. let – prostřednictvím zaměstnaneckých akcií i část majetku podniku i na jeho zisku. Osobnostmi této etapy jsou Akio Morita, William Hewlett.

Dělení managementu
Management lze rozdělit na 3 části:

1. nejnižší stupeň – řeší vztahy přímo mezi zaměstnanci. Manažeři na tomto stupni dohlížejí 

na plnění práce – mistři v dílnách.

2. střední stupeň – patří zde rozličná skupina vedoucích pracovníků – z různých odvětví (personalistika, zásobování).

3. nejvyšší stupeň – usměrňují chod celého systému, manažeři přebírají odpovědnost za vlastníky.

Manažerské funkce

1. Plánování – proces volby cílů a prostředků k jejich dosažení, ale také alternativ. Předcházet by měla tzv. SWOT analýza: Strenghts (silné stránky), Weaknesses (slabý stránky), Opportunities (příležitosti), Threats (nebezpečí). Plány: dlouhodobé, střednědobé a krátkodobé.

2. Organizování – pokud máme vytýčen cíl a alternativu postupu, je třeba postup efektivně zorganizovat (kdo a co má vykonávat, kdo je za co zodpovědný apod.)- tzn. budování organizační struktury.

Proces organizování: identifikace a klasifikace potřebných činností – seskupování činností podle zdrojů a situací – delegování pravomocí – koordinace pravomocí.

3. Personalistika – zajišťuje řízení lidských zdrojů. Je to proces získávání potřebných pracovníků, jejich adaptace v novém prostředí a udržení na zvolené pozici. Součástí je i hodnocení podle výsledků práce a chování a stabilizace pracovníků.Využívá poznatky z oblasti psychologie, sociologie, práva a organizace práce. Rozvoj osobnosti je znamenitým prostředkem k dosahování firemních cílů. Osobní rozvoj prochází čtyřmi stupni: motivace, znalosti, dovednosti a návyky. Motivace je vnitřní a vnější. Nejdůležitějším motivačním faktorem nejsou peníze, ale morální ohodnocení a pocit z dobře vykonané práce.

4. Vedení je cílevědomý proces ovlivňování lidí tak, aby jejich činnost úspěšně naplnila firemní cíle. Vést a řídit lidi vyžaduje dvě základní dovednosti: vytvářet energii (umění zaujmout, motivovat, vzbudit elán) a usměrňovat energii (správný směr, tempo, využití zdrojů). 

Styl řízení (způsoby využívání pravomocí):

· Autokratický – rozhoduje sám, uděluje příkazy, odmítá diskusi, očekává bezpodmínečné plnění příkazů.

· Demokratický  – partnerský, podřízení jsou důvěryhodní lidé, diskuse.

· Liberální – seznámí podřízené s úkoly a doufá, že vše dobře dopadne.

5. Kontrolování – podstatou je objektivní hodnocení vykonané práce z hlediska vytýčených cílů. Smyslem je korekce pracovních procesů tak, aby bylo cílů co nejefektivněji dosaženo. Má i preventivní charakter. 

Základní kontrolní proces se skládá ze 3 kroků:

· stanovení standardů,

· měření vykonané práce z hlediska stanovených standardů,

· korekce zjištěných odchylek od standardů a plánů.

Požadavky na kontrolu:

· co největší objektivita,

· pružnost (schopnost reagovat na změny),

· kultura organizace.

Přechod české ekonomiky na tržní

1. Charakteristika centrálně řízeného hospodářství.

· převládá státní vlastnictví (spolu s družstevním),

· základní problémy řeší stát (co, jak, pro koho),

· úloha trhu je potlačena nebo zcela vyloučena (deformace trhu, disproporce ve výrobě, zpomalení hospodářského růstu, skrytá nezaměstnanost, podvýroba).

2. Transformace české ekonomiky.

Na konci roku 1989 a v průběhu roku 1990 se do popředí zájmu dostaly otázky ekonomické reformy (zohlednily neúspěchy reformy z konce 50.let Oty Šika až po „perestrojku“ Gorbačova v polovině 80. let). Cíle transformace:

· cenová liberalizace,

· zrušení monopolu zahraničního obchodu,

· vnitřní směnitelnost měny(od 1.1.1991), vnější směnitelnost od roku 1995 (plná konvertibilita),

· transformace vlastnických vztahů (privatizace),

· změna legislativy (umožňující založení nových podniků, soukromé vlastnictví),

· protimonopolní zákony.

3. Privatizace. V ČR probíhala v 5 základních formách:
· restituce (vrácení do soukromých rukou majetku, který byl zabrán státem po 25.2. 1948) – vrácen majetek 150 – 200 mld Kč,

· převod majetku převodem ze státu na obce (šlo o majetek, který byl do roku 1948 spravován městskými úřady) – 350 mld Kč,

· transformace socialistických družstev (na soukromá), týkalo se především zemědělských a bytových družstev – 150 mld Kč,

· privatizace malých podniků – převážně formou veřejných dražeb – 30 mld Kč,

· privatizace středních a velkých podniků (byl sestaven seznam, pokud se našel zájemce byl podnik prodán, u více zájemců se konala dražba). Metody velké privatizace: aukce, veřejná soutěž, prodej předem vybranému zájemci, transformace na a.s., kuponová metoda. Specifickou cestou byla kuponová privatizace. 

4. Kuponová privatizace. S myšlenkou přišel na počátku 60. let Milton Friedman (podle jeho návrhu proběhla úspěšně privatizace v kanadské provincii Britská Kolumbie). U nás vzešel návrh od Dušan Tříska, Václav Klaus a Tomáš Ježek. 

· Proběhla ve dvou kolech v letech 1992 – 1994.  V obou vlnách byl privatizován majetek v celkové hodnotě 679 mld Kč.

· Každý investor (občan ČR starší 18 let) si koupil kuponovou knížku za 1 000 Kč, která obsahovala 1 000 investičních bodů (DIK = držitel kuponu). Noviny přinášely informace o podnicích zařazených do prvního kola kuponové privatizace. Investor se mohl rozhodnout, do kterého či kterých podniků investuje. 

· V první vlně bylo privatizováno 943 podniků, v druhé vlně 867 podniků. 

· První vlny se zúčastnilo 8 540 000 obyvatel (tj. 77% všech oprávněných občanů), v druhé vlně to bylo 6 150 000 (74% oprávněných obyvatel).

· Velkou úlohu sehrály v kuponové privatizaci privatizační (investiční a podílové) fondy. Jméno Viktora Koženého (Harvardské fondy) je spojováno s úspěchem privatizace. Překonal počáteční nedůvěru občanů tím, že převedl body na peníze („jistota desetinásobku“). 

· Po ukončení privatizace bylo možné obchodovat s akciemi podle pravidel Pražské burzy nebo RM-systému.

· Největší zisky na kuponovou knížku:  Elektrárny Opatovice 502 500 Kč, ČKD Praha 496 800 Kč, Vodní stavby 301 000 Kč, Škoda Plzeň 246 330 Kč, Zetor Brno 216 750 Kč.

Mezinárodní obchod

Mezinárodní ekonomické vztahy jsou vztahy mezi subjekty různých zemí (subjekty mohou být státy, firmy, občané, mezinárodní organizace).

Formy MEV:

· Mezinárodní pohyb zboží (= mezinárodní obchod), merchandise trade.

Nejstarší forma, příčiny (komparativní a absolutní výhoda, monopol na výhodné přírodní a klimatické podmínky). 75% obchodu mezi rozvinutými zeměmi (Západní Evropa, USA, Japonsko).

· Mezinárodní pohyb služeb – commercial trade (neviditelný export a import). Například turistika (Alpské země – Rakousko, Španělsko – vyšší příjmy než z vývozu aut), bankovní služby (Švýcarsko), pojišťovací služby (Velká Británie), lodní doprava (Norsko, Holandsko, VB).

· Mezinárodní pohyb kapitálu. Důvodem je různá míra zhodnocení kapitálu v jednotlivých zemích.

· Mezinárodní pohyb pracovní síly. Příčiny: ekonomické i neekonomické (rasové, politické, náboženské, národnostní). 

· Mezinárodní pohyb vědeckotechnických poznatků – dovoz a vývoz nových technologií, patentů…).

Zahraniční obchod ČR.

· Po vstupu do EU je sledován dvěma statistikami – obchod s členskými zeměmi EU (Intrastat) a nečlenskými zeměmi (Extrastat). 

· Od roku 1989 docházelo k přeorientování zahraničního obchodu z Východu na Západ.  Česko je členem globálních ekonomických integrací (OECD, WTO, IMF) a právě se zeměmi OECD se uskutečňuje 80% zahraničního obchodu, se zeměmi EU pak 70%.

· Nejvýznamnějšími obchodními partnery jsou Německo, Slovensko a Polsko. 

· Celkový obrat zahraničního obchodu za rok 2006 činil 4, 25 bil. Kč a je rovnoměrně rozložen mezi import a export. 

· Česko vyváží dopravní prostředky a stroje (51%), průmyslové a spotřební zboží (11%). V dovozu dominují opět stroje (40%), chemie a paliva (11%).

Makroekonomické ukazatele vývoje ekonomiky

Makroekonomické ukazatele slouží k vytvoření celkového obrazu o dění v rámci jedné ekonomiky.

Míra nezaměstnanosti

Patří k nejsledovanějším ekonomickým ukazatelům. Existují minimálně dva ukazatele nezaměstnanosti – jeden od Ministerstva práce a sociálních věcí, druhý z Českého statistického úřadu. Rozdíl spočívá v tom, že Ministerstvo práce vychází ze statistik úřadů práce a jako nezaměstnané uvádí ty, kteří se na úřadech jako nezaměstnaní registrují, udává tedy tzv. registrovanou míru nezaměstnanosti. Míra nezaměstnanosti je pak podílem těch, kteří se jako nezaměstnaní zaregistrovali, na celkové pracovní síle.

ČSÚ provádí šetření tzv.výběrové šetření pracovních sil ve vybraném vzorku domácností. Míra nezaměstnanosti je v tomto případě vyjádřena jako podíl nezaměstnaných podle VŠPS na součtu těchto nezaměstnaných a zaměstnaných VŠPS. Jedná se pak o tzv. obecnou míru nezaměstnanosti.

Hrubý domácí produkt (HDP) 

Je klíčovým ukazatelem vývoje ekonomiky. Představuje souhrn hodnot přidaných zpracováním ve všech odvětvích v činnostech považovaných v systému národního účetnictví za produktivní. Růst nebo pokles HDP ve stálých cenách charakterizuje o kolik procent reálně stoupl nebo klesl HDP ve sledovaném čtvrtletí proti stejnému období roku předchozího.

Inflace

Je obecně definována jako růst cenové hladiny, tj.charakterizuje míru znehodnocování měny v přesně stanoveném časovém období. Míra inflace je měřena pomocí přírůstku indexu spotřebitelských cen.

Vývoj spotřebitelských cen (životních nákladů) se sleduje na spotřebních koších založených na souboru vybraných druhů zboží a služeb placených obyvatelstvem. Za cenové reprezentanty byly vybrány takové služby a výrobky, které se významně podílejí na vydáních obyvatelstva. V současné době je jich 775.

Obchodní a platební bilance

Obchodní bilance je rozdíl mezi hodnotou vývozu a dovozu za určité období (saldo). V případě, že hodnota vývozu převyšuje hodnotu dovozu, jde o aktivní obchodní bilanci (hovoříme o přebytku obchodní bilance) a v opačném případě hovoříme o tzv. pasivní obchodní bilanci (neboli schodku, deficitu obchodní bilance).

Platební bilance

Pohyb peněz.
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